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A crise sanitdria da pandemia da Covid-19 trouxe diversas perdas econdmicas e
muitasinstabilidades para as economias e consequentemente para os individuos, para além
de todas as vidas perdidas e pessoas sequeladas por aquela que é sem ddvida a maior
catdstrofe mundial dos Gltimos cem anos. O receio da perda davida somou-se ao ndo menos
assombroso medo de perda econdmica, especialmente numa nacdo de reconhecidas
desigualdades regionais, seja por reducao da oferta de emprego, demissdes ou adesao no
crescente cendrio da uberizacdo do trabalho.

A crise econdmica pela diminuicdo da renda tem efeito direto nos principais setores de
consumo de subsisténcia. Nesse sentido, a inadimpléncia e endividamento também tém
impacto no consumo de alimentos para o consumidor, é o que revelam os dados da Pesquisa
Nacional de Endividamento e Inadimpléncia do Consumidor, elaborada pela Confederacao
Nacional do Comércio de Bens, Servicos e Turismo (CNC, 2021), que aponta que no més de
novembrode 2021, o totalde endividados chegoua 75,6% dos brasileiros.

Do ponto de vista conceitual, o individuo é considerado endividado se tem dividas, mas
consegue paga-las. Ao passo que os individuos que tém dividas e ndo conseguem paga-las
sao considerados inadimplentes. Além dessa distin¢do, é importante que se coloque que
todos estao endividados nesse momento, mas nem todos sdo inadimplentes. Além disso,
quando o endividado é alguém do estrato mais pobre da populacdo, isso se traduz em perda
de bem-estarno consumo basico, no consumo de subsisténcia.

Faria (2006) diferencia dois tipos de endividamento, que seria o endividamento passivo,
como o resultado de alguma circunstancia imprevista; e o endividamento ativo, como fruto
de uma ma gestdo financeira. No contexto brasileiro atual, apesar da relevancia de se tratar
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da educacao financeira para evitar o endividamento ativo, o segundo tipo de divida se
apresenta de forma mais recorrente em razao de fatores que fogem do controle dos
individuos e empresas, como os altosindices de desemprego einflacdo presentes.

O relatério da CEPAL para Covid-19 indica que a necessidade de financiamento dos paises
em desenvolvimento chegaria a 2,5 trilhdes, superando a capacidade de empréstimo do
Fundo Monetario Nacional (FMI). Além disso, o nivel de endividamento dos governos saltou
de algo em torno de 68,9% do PIB para 79,3% entre 2019 e 2020. Este, portanto, é um
fendmeno global. E naturalmente os efeitos recaem sobre os mais pobres (CEPAL2021).

Pernambuco estd entre os estados brasileiros mais afetados quando se consideram os
rendimentos do trabalho, mas tem se destacado positivamente quando se observam os
dados do auxilio emergencial como importantes na reducao de pobreza extrema e
desigualdade derenda (FGV-Social, 2021a).

Nesse sentido, considerando as classes mais afetadas pelas consequéncias econdmicas da
pandemia (C e D), constituidas dos individuos do estrato mais pobre, o endividamento tem
impacto direto sobre a alimentacdo. As pesquisas de habitos de Consumo, desenvolvidas
pela Fintech Superdigital (2021), apontam que o comprometimento da renda do
consumidor pernambucano é destinada ao consumo no setor de supermercado.
Naturalmente, esse fendmeno é nacional, especialmente com aumento da inflacdo
justamente nomomento de faltaderenda.

No Gréafico 1, observa-se que o percentual da renda com consumo no setor de
supermercado de abril a setembro de 2021 esteve comprometido sempre em mais de 40%
do total da renda dos individuos. Comisso, é perceptivel que cada vez mais o percentual da
renda do consumidor estd se destinando quase que exclusivamente ao de consumo de
alimentos, o que pode gerar um tradeoff entre alimentacdo ou o cumprimento de outras
obrigacdes também bdsicas, taiscomo moradia.

Grafico 1
Endividamento familiar e comprometimento da renda em
Pernambuco
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Fonte: Elaboracdo prépria, dados da Pesquisa Nacional Endividamento e Inadimpléncia do
Consumidor (2021) e Pesquisa de Habitos de Consumo Superdigital (2021).



/ Observatorio
Econdmico
BOLETIM W ...

CONSELHO REGIONAL DE ECONOMIA

Acredita-se que a situacdo de precariedade econdmica ainda seja mais sentida entre as
mulheres que estao em situacao de pobreza, uma vez que sao mais vulneraveis aos efeitos
da doenca, considerando as desigualdades sociais que as afetam, jd que muitas ganham
menos por servicos similares aos dos homens e se veem sozinhas como chefes de familia,
tendo acesso minimo a alimentacao, salde, educacao e oportunidades de renda e emprego
(ONU Mulheres, 1995; United Nations, 2021).

O auxilio emergencial tem se mostrado um importante instrumento para reduzir oimpacto
da crise sobre os mais pobres. Se os que tém alguma renda estdao endividados ou
inadimplentes, grande parte da sociedade estd em situacdo de inseguranca alimentar, em
que outros itens de consumo nao sdo mais considerados, uma vez que ndo conseguem
suprirsequer a alimentacdo. E dada a diversidade da sociedade brasileira, com disparidades
regionais e desigualdades pré-existentes, mesmo com o auxilio federal, muitas
vulnerabilidades sociais podem permanecer descobertas. Chama-se a atencdo, por
exemplo, para os moradores de rua, que podem ter dificuldades de se incluirem nos
cadastros e tornarem-se usudarios do Programa. Nessa discussdo, o IPEA (2020) recomenda
maior articulacdo municipal e maior intensidade dos beneficios emergenciais,
considerandoinclusive as necessidades distintas do grupo beneficiério.

Todavia, o que se viu no Brasil foi a politizacdo da questdo econdmica para as classes mais
vulnerdveis economicamente, que deveria ser urgente e necessdria para amenizar 0s
efeitos da crise global em uma regiao onde a situacao de pobreza e miséria jd vinha se
intensificando desde 2015. De acordo com a FGV-Social (2020b), a proporcao de pessoas
com renda abaixo da linha de pobreza jd atingia 16,1% da populacdo em 2020, em
contraponto aos 10,97% de antes da pandemia. Em atenuante, ainda o processo de
estagflacao vivenciado no Pais, com aceleracao das taxas de desemprego e elevacdo da
inflacao.

A CEPAL propoe cinco medidas para enfrentar os desafios econdémicos gerados pela
pandemia da Covid-19 em curto, médio e longo prazos: (i) ampliacdo e redistribuicdo de
liquidez a partir dos paises desenvolvidos para os paises em desenvolvimento, (ii)
fortalecimento da cooperacao regional, (iii) acesso a maior financiamento, (iv) instrumentos
capazes de aumentar a capacidade de reembolso da divida e evitar o endividamento
excessivo e (v) integrar medidas de liquidez e reducdo da divida a uma estratégia de
financiamento com vistas a um processo de reconstrucdo sustentdvel e igualitario (CEPAL,
2021). Cabe refletir se os paises desenvolvidos estardo de acordo em dar esse suporte aos
menos desenvolvidos e se estes paises mais deficitarios terdo lideres capazes de conduzir
esse processo de negociacdo em beneficio de suas populacoes.
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Impactosiniciais dapandemiade Covid-19 (i)

Com inicio no Brasil em marco de 2020, a pandemia de Covid-19 apresentou efeitos
ndo apenas em termos de crise sanitdria, mas sobretudo no comportamento dos
consumidores (Campos, Costa e Santana, 2021). Conforme os autores, a falta de clareza dos
meios de contdgio da doenca e o cendrio de incerteza levaram os consumidores, noinicio da
proliferacao dadoenca, aum estado de terror, medo e panico. Em face a essa conjuntura, foi
observado um fendmeno pouco discutido e explorado tedrica e empiricamente —a compra
por panico (Yuenetal., 2020).

A compra por panico se refere a aquisicao de itens em excesso ocasionada por sentimentos
negativos, cujo objetivo central é a autopreservacao (Lins e Aquino, 2020). Observou-se,
durante a ocorréncia desse comportamento, um crescimento acelerado no ndmero de
vendas em todo o mundo de itens de primeira necessidade, especialmente do setor
alimenticio. Na China, primeiro epicentro da doenca, a titulo de exemplo, os consumidores
aumentaram suas reservas de alimentos para 3,37 a 7,37 dias em média, além de
apresentarem maior disposicdo a pagar valores mais elevados por alimentos frescos (Wang
etal., 2020).

Tal realidade ndo foi diferente no que tange ao Brasil. Ao comparar as vendas no comércio
varejista dos meses de fevereiro e marco de 2020, o Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), mediante a Pesquisa Mensal de Comércio (PMC), revela que as vendas de
itens alimenticios tiveram um aumento de 14,6% (Grafico 1). E razodvel pensar que esse
crescimento foi ocasionado justamente por compras realizadas por panico. Esse fendmeno
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foi um resultado, principalmente, da observacao do consumidor de imagens veiculadas em
midias sociais de pessoas com carrinhos cheios e de prateleiras de supermercados vazias, as
quais legitimaram umaiminente escassez de oferta (Camposetal., 2021).

Grafico 1.
Volume de vendas, em percentual, do comércio varejista, em marco de 2020
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Fonte: Adaptado de IBGE (2020a).

Convém destacar que ndo houve divulgacdo em canais confidveis de insuficiéncia de oferta
devido a problemas logisticos ou de distribuidoras. Diante disso, a falta de itens comecou a
aparecer justamente devido a todo o cendrio de panico instaurado (Agarwal e Sunitha,
2020). Infelizmente, os mais afetados com esse movimento foram os individuos mais
vulnerdveis economicamente, que acabaram ficando sem acesso a bens de primeira
necessidade (Arafat et al., 2020). Isso se torna ainda mais preocupante para a regiao
Nordeste do Brasil, cujo percentual de pessoas que vivem em estado de pobreza ocupa
56,8% dototalde individuos pobresno pais (IBGE, 2020b).

Ante a esse contexto, algumas licobes emergem como aprendizado para crises
contingenciais. Primeiro, o desenvolvimento de politicas publicas que visem garantir o
acesso aitens de higienizacdo e alimentares aos consumidores mais vulneraveis parece ser
um dos principais pontos a serem analisados em taticas de enfrentamento pelo poder
pUblico. Emsegundo, atransparéncia do percurso dacrise e das acoes tomadas precisam ser
clarascomointuito de evitar rumores e divulgacao de noticias falsas, além de conferir maior
seguranca aos cidadaos. Por fim, em terceiro lugar, incentivos a limitacdo da quantidade de
itens comprados por consumidor em momentos de incerteza e panico parece também ser
uma estratégia interessante com o foco de garantir acesso a bens essenciais a toda a
populacdo e reduzir eventuais desperdicios.
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O consumidor e o varejo no decurso da pandemia (ii)

Arealidade do crescimento dasvendas nao foia mesma para outros setores daeconomia do
Brasil. Como pode-se observar no Grafico 1, o setor de tecidos, vestuario e calcados foi um
dos que sofreu maiores prejuizos. Houve, nesse segmento, uma quedade 42,2% nonimero
de vendas. Isso recaiu, também, no impacto no nidmero de importacdes e exportacoes
desse mesmo setor. Conforme a Associacao Brasileira da Inddstria Téxtil e de Confeccdo —
ABIT (2020a), 38% dos varejistas brasileiros indicaram essa esfera como a mais afetada pela
pandemia. Com um olhar mais especifico para o Estado de Pernambuco, os resultados
também ndo foram animadores, havendo uma queda de 28% (IBGE, 2020a).

Toda essa atmosfera permite a reflexdo acerca dos impactos econdmicos ainda maiores
para o Arranjo Produtivo Local (APL) de Pernambuco, cujo cerne é a comercializacdo téxtil.
Esse APL é reconhecido como o segundo maior do Brasil, o qual é o responsdvel pela
geracdo de emprego e renda para uma parcela significativa da populacdo da mesorregido
do Agreste Pernambucano, assumindo, assim, lugar de destaque na economia dessa
localidade (Lira, 2020). Na conjuntura da pandemia, entretanto, o nimero de empregos e
producdo foram profundamente minimizados. Foram 39 mil postos de trabalho perdidos,
além da queda em termos de producao de 1,18 bilhoes de unidades de vestuario (ABIT,
2020b).

Muito embora a queda no nivel de producao tenha causado perdas financeiras, o APL
encontrou formas para atenuar a crise. Os empresarios buscaram aprender sobre tecidos
antivirais e ajustaram o seu sistema produtivo para atender a demanda por mdascaras
cirdrgicas, alcancando, nos quatro primeiros meses da pandemia, a producao de 140
milhoes de unidades (ABIT, 2020b). Para além do processo produtivo, houve também uma
adaptacdo para o uso do comércio eletronico. Isso porque mediante restricdes impostas,
como o isolamento fisico e fechamento de provadores, esse foi o principal canal utilizado
pelos consumidores para atenderem seus anseios (Darshan e Krishnegowda, 2020). Logo, a
demanda por vendas on-line, que ja alguns anos era sinalizada aos varejistas, tornou-se
ainda mais latente. Com isso, evoca-se o quanto o cendrio de crise permitiu a reinvencao e
impulsionamento da cadeia produtiva local.

Expectativas para o cenario pés-pandemia (iii)

Apesar de os consumidores terem buscado atender as suas demandas, principalmente, por
compras on-line (Darshan e Krishnegowda, 2020), a falta de socializacdo, estresse e
ansiedade, aliados a outros desconfortos psicoldgicos, fazem emergir uma intencdo ainda
maior darealizacdo de comprasin loco. Por esse motivo, a National Retail Federation (2021)
prevé que haverd um crescimento entre 6,5% a 8,2% no nidmero de vendas no cenario pds-
pandemia. Isso ocorrerd, possivelmente, mediante a eminéncia de outro fenébmeno
comportamental—acompra porvinganca. Esse tipo de compra surge como uma estratégia
compensatériaemdirecdo arecuperara liberdade comportamental e atenuar sentimentos
negativos (Linsetal., 2021).

A ocorréncia de tais compras foi evidenciada, pela primeira vez, na China por volta de 1980,
quando o seu comércio se abriu para a importacdao de bens estrangeiros (Darshan e
Krishnegowda, 2020). Por esse motivo, o fendmeno ficou conhecido pelo termo “baofuxing
xiaofei”. No ambito da pandemia de Covid-19, esse comportamento de compra voltou a
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aparecer quando os consumidores vivenciaram uma verdadeira corrida as compras em lojas
fisicas, ap6s um periodo de total isolamento fisico (Lins et al, 2021). Contudo, apesar de j3a
ter sido evidenciado no contexto pandémico, hd uma previsao que ele voltard a ocorrer
quando os consumidores puderem realizar suas compras livres de preocupacoes quanto ao
contdgiodadoencade Covid-19 (Forbes, 2021).

No cendrio brasileiro, por sua vez, a expectativa é que a comercializacdo de produtos no
varejo chegue a 6,2 bilhdes de pecas neste ano de 2021, representando um crescimento de
25% quando comparado ao ano anterior (ABIT, 2020b). Conforme esse mesmo estudo,
espera-se que até o final de dezembro deste ano sejam vendidas aproximadamente 5
bilhoes de pecas. Na opinido dos consumidores brasileiros, a expectativa é que, até o final
do ano de 2021, as atividades voltem a uma certa normalidade (Veja Insights, 2020).
Ademais, € esperado que o turismo seja retomado em um prazo relativamente curto, pois
77% dos consumidores pesquisados se sentem confortdveis em viajar de avido em 2021,
bem como voltar a frequentar shows e espetdculos musicais (Veja Insights, 2020).
Adicionalmente, conforme essa pesquisa, 83% dos entrevistados afirmam nao haver receio
em frequentar bares e Shopping Centersnormalmenteem 2021.

Outro estudo realizado pela Social Miner e Opinion Box (2020) demonstrou que o cendrio
pandémico foi basilar para que os pequenos negécios se destacassem. De acordo com esse
estudo, os consumidores tenderdo a frequentar ainda mais os comércios locais em 2021
pela fidelidade j& conquistada em 2020. Pois, para este ano, 54% dos entrevistados
pretendem dar preferéncia aos negdcios e marcas locais e isso além de estar associado a
preocupacao com a sobrevivéncia desses empreendimentos também estd diretamente
relacionado a oferta e qualidade do servico, o qual foi avaliado como mais rdpido do que
outras grandes marcas (Social Miner e Opinion Box, 2020). Portanto, a expectativa é que,
apds a pandemia, os consumidores se fidelizem a esses pequenos negdcios, o que traz
novas oportunidades de vendas para os varejistas presentes no APL de confeccdes do
Agreste de Pernambuco.



Observatorio

Econdémico

Referéncias

ABIT. (2020a). Enquete com os Empresarios do Setor Téxtil e Confeccao Nova
Avaliacdo sobre os Impactos do Coronavirus. Retrieved from
https://www.abit.org.br/uploads/arquivos/VERSAO20.03NovaavaliacaoimpactosCovid.1
9.pdf

ABIT. (2020b). Para 2021, ABIT projeta producdo semelhante a de 2019. Retrieved from:
https://www.abit.org.br/noticias/para-2021-abit-projeta-producao-semelhante-a-de-
2019

Agarwal, V.; Sunitha, B. K. (2020). COVID - 19: Current pandemic and its societal impact.
International Journal of Advanced Science and Technology, 29(5), 432-439.

Arafat,S.M. Y., Kar, S. K., Menon, V., Kaliamoorthy, C., Mukherjee, S., Alradie-Mohamed, A.,
... Kabir, R. (2020). Panic buying: an insight from the content analysis of media reports
during COVID-19 pandemic. Neurology, Psychiatry and Brain Research, 37, 100-103.
https://doi.org/10.1016/j.npbr.2020.07.002

Darshan, S.; Krishnegowda, Y. T. (2020). The Collision of Pandemic Covid-19 on Luxury
MarketinIndia. Dogo Rangsang Research Journal, 10(7), 104-111.

Campos, P. O., Costa, M. F.; Santana, P. N. (2021). Compre ou Pereca: Andlise dos
Antecedentes da Compra por Panico durante a Pandemia de COVID-19. IX Encontro de
Marketingda ANPAD, 1-11.

Forbes. (2021). In a Post-Covid World Customers Will be Revenge Shopping. Retrieved
from https://www.forbes.com/sites/blakemorgan/2021/03/22/customers-are-ready-to-
back-with-covid-revenge-shopping/?sh=3f9471d630ab

IBGE. (2020a). Pesquisa Mensal de Comércio. Indicadores IBGE. Retrieved from
https://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/periodicos/230/pmc_2020_mar.pdf

IBGE. (2020b). Sintese de indicadores sociais: uma analise das condi¢oes de vida da
populacao brasileira. Rio de Janeiro: IBGE.

Lins, S., & Aquino, S. (2020). Development and initial psychometric properties of a panic
buying scale during COVID-19 pandemic. Heliyon, 6(9), e04746.
https://doi.org/10.1016/j.heliyon.2020.e04746

Lins, S., Aquino, S., Costa, A. R., & Koch, R. (2021). From panic to revenge: Compensatory
buying behaviors during the pandemic. International Journal of Social Psychiatry, 2-3.
https://doi.org/10.1177/00207640211002557

Lira, J. S. (2020). Teoria do comportamento planejado, ética e intencdo de consumo
consciente no consumo slow fashion: um estudo no Polo de Confeccoes do Agreste de
Pernambuco. 2020. Dissertagdao (Mestrado em Gestdo, Inovacdo e Consumo) -
Universidade Federal de Pernambuco, Caruaru.



CONSELHO REGIONAL DE ECONOMIA

/ Observatoério
Econdémico

National Retail Federation. (2021). Economic Forecast 2021. Retrieved from
https://nrf.com/media-center/press-releases/nrf-forecasts-retail-sales-exceed-433t-
2021-vaccine-rollout-expands

Social Miner; Opinion Box. (2020). O Futuro do consumo num cenario pds-covid-19.
Retrieved from https://conteudo.socialminer.com/pesquisa-consumo-pos-covid.

Veja Insights. (2020). Consumo e Pandemia: As mudan¢as de habitos e padroes de
comportamento provocados pelo coronavirus. Retrieved from
https://veja.abril.com.br/insights-list/insight-3/

Wang, Erpeng, Ning An, Zhifeng Gao, Emmanuel Kiprop, & Xianhui Geng. 2020.
Consumer food stockpiling behavior and willingness to pay for food reservesin COVID-19.
Food Security, 12,739-747. https://doi.org/10.1007/s12571-020-01092-1

Yuen, K. F.,, Wang, X., Ma, F.,, & Li, K. X. (2020). The Psychological Causes of Panic Buying
Following a Health Crisis. International Journal of Environmental Research and Public
Health, 17(10), 1-14. https://doi.org/10.3390/ijerph17103513.



CAA/UFPEI Edigéo12|DEZ 2021 Obseryaté.rlo
BOLETIM Economico
(=CORECON=

CONSELHO REGIONAL DE ECONOMIA

Proteina de frango no Agreste
de Pernambuco: os efeitos da inflacao
sobre a producao e o consumo

Eduarda da Silva Nascimento (Graduanda em Economia CAA/UFPE)’
Ewerton Felipe de Melo Aradjo (Doutor em Economia pelo PIMES/UFPE)?
Wellington Charles Lacerda Nobrega (Doutor em Economia pelo PPGE/UFPB)3

Com a liberacao das atividades comerciais e de servicos somadas a alta do preco da
energia e dos combustiveis houve um aumento da inflacao em varios segmentos. Segundo
os dados do Indice de Precos ao Consumidor da Fundacao Getdlio Vargas (IPC-FGV, 2021) a
inflagcdo do pais deve se aproximar de 10% ainda esse ano, e de 5% no ano de 2022. De
acordocomoIndice de Precosao Produtor Amplo (IPA, 2021) os precos das matérias-primas
permanecem em alta provocando uma pressao sobre as cadeias produtivas e estimulando o
aumento nos repasses paraovarejo, em especial para o setor de alimentos.

Em termos sociais, 0 aumento dainflacdo entre os alimentosimpacta de forma maisintensa
a populacao com menor renda, na qual a parcela destinada a alimentacdo representa um
peso maior do que em outras camadas sociais. De acordo com o indicador de inflacdo por
faixa de renda, divulgado pelo Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (IPEA), para as
Familias que possuem renda muito baixa, a inflacdo acumulada nos Gltimos 12 meses foi de
11,4%, ao passo que a classe de renda mais elevada apresentou um acumulado de 9,3%.
Como consequéncia, espera-se umadiminuicao do consumo da quantidade de alimentos ou
a substituicao dos alimentos mais caros pelos relativamente mais baratos e com uma
qualidade nutricional menor, o que agrava a situacdo de inseguranca alimentar e
nutricional. Esses aspectos contribuem para um cendrio problematico, especialmente na
atualidade, onde a crise na salude provocada pelo avanco da Covid-19, provocou um
constrangimento quanto ao acesso aos alimentos em decorréncia da queda do nivel de
ocupacao e, consequentemente, sobre a renda da populacdo, sobretudo no Nordeste
(Aquino e Nascimento, 2020).

Frente a isso, diversos estudos tém mostrado que a forma das familias se alimentarem nos
Gltimos anos, tem mudado (Cruz Ledo e Ferreira, 2021). Os altos precos da carne,
principalmente bovina, fez com que boa parte da populacdo procurasse uma fonte de
proteina alternativa, como o frango e a carne suina e por fim, o ovo de galinha, a opcdo de
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proteina mais barata. Com aalta nos custos de producao e ademanda aquecida, atendéncia
da carne de manter um valor elevado, ou até mesmo de sofrer um aumento de preco, faz
comque o consumo de ovos aumente cadavez mais.

O Gréfico 1 registra a producao de ovos de galinha para o Estado de Pernambuco. Observa-
se que, de 2005 a 2019, o volume de producao de ovos, na regido agreste, apresentou um
crescimento continuo de mais de 100%. Nas demais mesorregioes do estado, também se
observaumatendénciade aumento da producdo de ovos a partirdoanode 2005, tendo seu
apice de crescimento em 2015, quando foi registrado um aumento de 47% do volume de
producdo em relacdo ao ano anterior. Uma das possiveis explicacoes é a crise econdmica e
politica do periodo na qual causou forte aumento do desemprego e diminuicdo do poder
aquisitivo, tornando o cendrio mais favoravel para proteinas mais acessiveis no mercado
interno.
Grafico 1.
Producao de ovos de galinha em Pernambuco (mil ddzias)
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Fonte: : Elaboracdo propria, a partir de dados do IBGE (2021).

No ano de 2020 observa-se uma queda suave do volume de producdo de ovos nas duas
regioes do estado, no entanto ainda distante do patamar do inicio do século,
principalmente paraasregidesdo agreste.

O Gréfico 2 apresenta o volume de producao de ovos de galinha também para o Brasil sem
Nordeste, Resto do Nordeste e Pernambuco. Os dados revelam que o crescimento do
consumo dessa proteina se deu em todo o pais. No Brasil sem Nordeste o aumento do
volume de producdo de ovos foi de 83,18%, no periodo de 2002 em relacdo a 2020,
praticamente o mesmo valor do Resto do Nordeste para esse mesmo periodo no qual
apresentou uma taxa de 83,27%. Jd em Pernambuco esse aumento foi de 115,84%, bem
acimadataxa nacional.
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Os dados revelam que o crescimento do consumo dessa proteina se deu em todo o pais. No
ano de 2020, de acordo com a Associacao Brasileira de Proteina Animal (ABPA, 2021) o
consumo per capitade ovos, foide 251 unidades/habitantes, o que representa umaumento
de cerca de 55,90% em relacdo ao ano de 2016, assim como um aumento de 9,13% em
relacdo ao ano de 2019. Em relacdo ao consumo per capita da carne bovina, proteina que
apresentaamaiortaxadeinflacdoacumulada, cercade 38% segundo o IPCA (2020), foi 27,5
kg/habitante, o que representa uma queda de 9,8% do consumo em relacdo a 2019. Esses
dados sugerem ainda mais, a substituicdo dessa proteina realizada pelos consumidores,
principalmente, apdsoinicio da pandemia.

Grafico 2.
Producao de ovos de galinha (bilhdes de duzias)
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Fonte: Elaboracdo prépria, a partir de dados do IBGE (2021b).

O Grafico 3 revela uma tendéncia de crescimento do valor da producdo de ovos de galinha
nesse mesmo recorte temporal. No Brasil sem Nordeste o maior aumento se deu noano de
2020, na qual apresentou um aumento de R $2.224.158, cerca de 18,9% a mais em relacdo
ao anterior. No resto do Nordeste esse aumento do valor da producdo de ovos foi de RS
421.642, cerca de 18,4%. J& em Pernambuco houve uma leve queda de R$1.888, cerca de
0,17% em relacdo ao ano de 2019. Esse aumento do valor da producao de ovos, estd
associado a quebra dasafra do milho, em 2020, na qual reduziu a disponibilidade de um dos
principais graos paraa producado dos criadores no campo. Nesse sentido, a falta do cerealno
mercado, impulsiona o preco do produto, pressionando os produtores a repassar esse
aumento para o preco final do bem, refletindo tanto no aumento do preco dos ovos como
dacarne.

Com o aumento dos precos no varejo, o efeito substituicdao ganha cada vez mais forca. De
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acordo com os dados do IBGE (2021b) o consumo das proteinas consideradas menos nobres
como o frango, ovos e carne de porco continuam mantendo um patamar elevado em 2021.
No 3° trimestre deste ano, houve um aumento de 7,8% do abate de suinos em relacao ao
mesmo trimestre de 2020. Em relacdo ao abate de frangos, o aumento foide 1,2%, sendo o
melhor resultado para o 3° trimestre na série histérica, desde seuinicioem 1997, para essas
duas proteinas. Jd a producao de ovos de galinha apresentou uma queda de 1,8% no 3°
trimestre de 2021 em relacdao ao resultado no 3° trimestre de 2020. Apesar da queda do
volume de producdo, o resultado corresponde a segunda maior producao de ovos de
galinha tanto para um terceiro trimestre como também para a série histérica da Pesquisa
que teveinicionoanode 1987.

Grafico 3.
Producado de ovos de galinha (milhdes de RS)
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Fonte: Elaboracdo prépria, a partir de dados do IBGE (2021b).

Eimportante ressaltar, que o Estado de Pernambuco esté entre os estados brasileiros com o
maior nimero de producdo de aves e ovos do pais, sendo o maior do Nordeste, segundo a
Associacdo Avicola de Pernambuco (AVIPE, 2021). Essa leve queda da producdo de ovos, de
0,17% em 2020, é explicada, em grande parte, pelo aumento dos custos com a racdo no
campo, como milho e farelo de soja, provocados pela valorizacdo do délar e aumento da
importacao do produto.

Além disso, também houve um recuo de aproximadamente 10% da demanda por ovos de
galinha em Pernambuco entre abril e outubro de 2020, segundo os dados da AVIPE (2021).
Essa quedadademanda porovosde galinha, foi ocasionada principalmente, pela suspensao
do auxilio emergencial e posteriormente pela diminuicdo do valor desse beneficio, que
passou de R$600,00 para R$300,00. Com o repasse do aumento da producao para o varejo
num cenario na qual a renda ja estd fragilizada, até a proteina mais barata deixa de ser uma
opcao.
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Nessa perspectiva, a alternativa encontrada pelos produtores de avicultura em
Pernambuco foi a reducdo da producao. Estima-se uma reducao de aproximadamente 20%
para o ano 2022 em relacao a esse ano, segundo a AVIPE (2021). Como maior produtor do
Nordeste, essa reducdo nao implica apenas em um aumento do valor do produto, mas
também em uma reducdo da ocupacdo, na qual emprega cerca 200 mil trabalhadores
segundo os dados do IBGE (2021b), o que soma mais um sério problema para o leque de
problemas que essaregidojatem.

Referéncias

Aqguino, J.R.; Nascimento, C. A. Efeitos da crise da Covid-19 sobre o mercado de trabalho do
Nordeste. Cadernos de Ciéncias Sociais Aplicadas, UESB Vitéria da Conquista/BA, ano
XVII,v.17n.30, p.184-94, jul./dez. 2020.

Associacdo Avicola de Pernambuco (AVIPE). Queda no consumo e alta do dolar abalam
avicultura de Pernambuco. Disponivel em https://www.avipe.org.br/web/queda-no-
consumo-e-alta-do-dolar-abalam-avicultura-de-pernambuco/. Ultimo acesso em: 6 dez de
2021.

Associacao Brasileira de Proteina Animal (ABPA). Relatério anual. Disponivel em
http://abpa-br.org/abpa-lanca-relatorio-anual-2021/. Ultimo acesso em: 6 dezde 2021.

Baccarin, J. G.; Oliveira, J. A. Inflacdo de alimentos no Brasil em periodo da pandemia da
Covid 19, Continuidade e Mudancas. Segurangca Alimentar e Nutricional, v. 28, p.
€021002-e021002,2021.

Cruz Ledo, G.; Ferreira, J. C. S. Nutricdo e mudancas alimentares em meio a pandemia
COVID-19. Research, Society and Development, v. 10, n. 7, p. e11610716602-
€11610716602,2021.

FGV IBRE (Instituto Brasileiro de Economia da Fundacdo Getulio Vargas). Inflagao.
Disponivelem https://portal-da-inflacao-ibre.fgv.br/#!/. Ultimo acesso em: 6 dezde 2021.

IBGE (Instituto brasileiro de Geografia e Estatistica). Disponivel em
https://www.ibge.gov.br/explica/inflacao.php. Ultimo acessoem: 7 dezde 202 1a.

IBGE (Instituto brasileiro de Geografia e Estatistica). Disponivel em
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-
noticias/releases/32466-no-3-trimestre-de-2021-abate-de-suinos-e-o-maior-desde-1997.
Ultimo acessoem: 8 dezde 2021b.

IPA (indice de Precos ao Produtor Amplo). Sondagem do Consumidor. Disponivel em
https://portalibre.fgv.br/sondagem-do-consumidor. Ultimo acesso em: 6 dezde 2021.

Silva, L. P.; Lisboa, R. S. Principais Condicionantes na Substituicao da Carne Bovina por Ovos
de Galinha. Anais do Salao Internacional de Ensino, Pesquisa e Extensdo, v. 13, n. 3,
2021.



CAA/UFPE | Edicdo 12 | DEZ 2021 Observatérlo
BOLETIM l Econommo
{C CORECON®=

CONSELHO REGIONAL DE ECONOMIA

Qual o transporte individual
preferido pelos consumidores do
Agreste Pernambucano?
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Andreza Daniela Pontes Lucas (Doutora em Economia e Professora do
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O setor de transportes possui um papelimportante na composicao do PIB brasileiro
e vem, a cada dia mais, aumentando sua participacdo neste indicador, de acordo com a
Confederacdo Nacional dos Transportes — CNT (2019). Atrelado a isso, observa-se que a
tecnologia vem ganhando um papel importante neste segmento, tornando-o mais
dindmico. Dessa maneira um nicho de mercado envolvido nesse setor é o*de transportes
individuais, representado pela presenca do Taxi, Uber e outros. Nesse estudo é visto o papel
da tecnologia na minimizacao das assimetrias de informacdes no mercado de transportes
individuais, seja publico (taxi) ou privado (uber), que culmina no processo de escolha do
consumidor.

A informacao assimétrica é uma falha de mercado na qual consumidores e vendedores
possuem informacoesdiferentesacercadobem ouservicoaser comercializado, ouseja, um
lado da transacao possui mais informacdes que o outro lado, trazendo distor¢cdes no
mercado. (Varian, 2012). No mercado de transporte publico, de acordo com Esteves
(2015a), a falha de informacdes é nitida no momento em que as informacgdes ndo sao claras
quanto a qualidade do servico prestado, além disso, os precos do taxi tendem a ser mais
altos devido a tributacdo incidida sobre ele, o que também ndo é esmiucado para o
consumidor. Quando se fala em transporte privado, Gong et al (2000) expressa que essa
discrepancia informacional é encontrada no momento em que ndo se tem nocao da
qualidade na direcdo do motorista, dado que ele pode ter experiéncia ou ndo, outro fator
evidenciado por Rosa (2017) é o valor da tarifa dinamica que ndo é repassada para o
passageirode formaclara.

As tecnologias passaram a trazer mais transparéncia no setor de transportes individuais,
isso ocorre porque os aplicativos servem como intermedidrios entre os condutores e os
passageiros através de uma plataforma chamada de Peer to Peer ou P2P. Assim, devido a
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quantidade de informacdes que se tém ao manusear esses apps, € visto, de fato, uma
reducdo da falha de assimetria de informacdes no mercado, isso evidencia um salto positivo
paraadinamicadosetor (Rosa, 2017).

Apbs o exposto, fFaz-se necessario o entendimento do processo de escolha do consumidor.
S3o ao menos trés sdo os conjuntos fatores que influenciam o consumidor a preferir
determinado transporte em detrimento a outro, sao eles: socioecondmicos, caracteristicos
da viagem e fatores relacionados aos atributos de percepcdo do consumidor. Exemplos de
fatores socioecondmicos sao a idade e a faixa de renda do consumidor, visto que individuos
mais velhos e de maior renda buscam acionar o Taxie o contrario vale para o Uber. Quanto as
caracteristicas da viagem, o motivo da viagem e o local de destino também impactam no
processo, dado que, em viagens a lazer e com destino mais préoximo, é preferivel o Ubere o
oposto vale para o Taxi. Quanto aos atributos de percepcdo, o individuo escolherd o
transporte que lhe oferecer mais seguranca e/ou praticidade, por exemplo (Zhang et al,
2016).

Esse estudo fez uso de dados primarios, obtidos através de um questiondrio online aplicado
pelo google forms que trouxe informacdes importantes com uma margem de erro de 5%
para mais ou para menos acerca da escolha de transporte por parte do consumidor. A
amostra envolveu 386 habitantes do estado de Pernambuco que ao viajar de aviao
precisaram escolher um transporte ne cidade de destino. Este boletim discute apenas os
dadosreferentesaos moradores do agreste, que sao 190 individuos. A partir disso, observa-
se na tabela 1 a proporcao de individuos do agreste que acionam cada transporte no
decorrer de sua idade, percebe-se entdao que na faixa etdria de 16 a 25 anos, 8% dos
individuos acionam taxi e 57% acionam uber, ao subir para a faixa de idade de maiores de 45
anos essa relacao se inverte, onde 33% dos agrestinos entrevistados escolheram o taxi
contra 21% que escolheram o uber. Isso evidencia que os individuos mais jovens possuem
predisposicao a acionar o uber, enquanto que os de mais idade tendem a utilizar mais o taxi.
Esse resultado corrobora o estudo de Farias (2016) que mostra que individuos mais jovens
possuem maior acesso a tecnologia e midias sociais que os individuos mais velhos, o que os
leva a procurar caminhos mais acessiveis e rapidos, através de aplicativos em seus
smartphones.

Tabelal.
Transporte Acionado no Agreste por Faixas de Idade
Faixa de Idade Taxi Uber Outros Total
16-25 16 108 66 190
(8%) (57%) (35%) (100%)
37 94 45 176
26-35 21%) | (53%) | (26%) | (100%)
7 11 4 22
36-45 (32%) (50%) (18%) (100%)
45+ 11 7 15 33
(33%) (21%) (45%) (100%)

Fonte: Elaboracdo prépria, dados da pesquisa (2021).
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Além disso, outra questao importante que traca o perfil do consumidor estd representada
no grafico 1, em que é mostrada a relacdo entre o motivo da viagem com o tipo de
transporte acionado. Observa-se que entre osindividuos que viajam a negécios, ndo hd uma
certa preferéncia entre o tipo de transporte acionado, porém essa preferéncia é vista entre
osindividuos que viajam a lazer, onde 157 (67 %) dos individuos escolheram acionar o ubere,
quanto ao grupo que viaja sob outro pretexto, percebe-se que uber ou outros tipos de
transportessdo preferiveis ao taxi.

Esse resultado ndo confirma o que foi analisado por Sietal (2019) em relacdo ao taxi, onde
ele evidencia que em viagens a negécios os individuos tendem a acionar o servico de taxi;
isso pode ter ocorrido pelo fato de que a base de dados é diferente, o que traz resultados
diferentes para localidades distintas. Porém confirma o que o autor fala do uber, onde é
possivel que em viagens com motivacoes diferentes de negdcios, o individuo seja mais
propenso a acionar o sistema de transporte privado individual, o que é possivel observar no
grafico 1 emrelacdoao motivode lazer.

Grafica1l.
Transporte Acionado no Agreste por Motivo de Viagem
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Fonte: Elaboracdo prépria, dados da pesquisa (2021).

Apd6s analisar essas questdes pertinentes ao perfil do consumidor e sua relacdo do
consumo, éimportante analisar a matriz de transicdo sob a ética dos transportes individuais
no agreste pernambucano para entender o comportamento do consumidor ao longo do
tempo aoacionar osservicosde transportesindividuais.

Na tabela 2 é evidenciada essa matriz e pode-se observar que das 45 pessoas acionaram o
tdxi na viagem (t), apenas 16 pessoas (35,56%) voltaram a utilizar esse servico na viagem
seguinte, onde a maioria migrou para o Uber (51,11%), isso evidencia que o taxi ndo possui
uma taxa de fidelidade interessante entre os individuos analisados, ou que o taxi tem
perdido mercado. Quando se fala do transporte privado individual, das 114 pessoas
analisadas no periodo (t), 87 individuos (76,32%) voltaram a utilizar esse servico,
evidenciando, entao, que o Uber possuiuma taxa de fidelizacdo superior entre os individuos
estudados.
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Aindasobre essa matriz, observa-se que entre osindividuos que escolheram outros tipos de
transporte na viagem (t), nenhum migrou para o tdxi na viagem (t+1) e apenas 26,39%
migraram para o uber, evidenciando uma alta taxa de fidelizacdo de 73,61% para outros
tiposde transportesacionados.

Observando os totais presentes na Tabela 2, pode-se perceber que o Uber acabou
recebendo mais clientes do que os outros tipos de servicos de transporte oferecidos. De
maneira geral, o nimero de passageiros do tadxi, com o passar do tempo reduziu, a
quantidade de clientes do uber conseguiu aumentar de um periodo para o outro e o
mercado consumidor dos outros tipos de transporte conseguiu se manter constante, ou
seja, nao houve alteracao entre o nimero de adeptos do servico.

Tabela 2.
Matriz de Transicao Teorica Relacionada ao Uso dos Transportes |
ndividuais no Agreste Pernambucano

Transport:
I;Aac{?il;ag(::)n Transporte Acionado Na Viagem (
(1)
Taxi Uber Outros Total
. 16 23 6 45
Taxi . . .
(35,56%  (51,11% (13,33%_ (100%)
Uber 14 87 13 114
(12,28% (76,32% (11,40%  (100%)
Outros 0 19 53 72
(0,00%) (26,39% (73,61% (100%)
Total 30 129 72 231
(12,99%  (55,84% (31,17%  (100%)

Fonte: Elaboracao prépria, dados da pesquisa (2021).

A partir do observado, percebe-se que o taxi tem perdido mercado na indUstria de
transporte privado em relacao a outras opcoes de transporte, sobretudo o uber. Contudo,
ele ainda é usado com grande frequéncia por pessoas que viajam a trabalho e pessoas com
mais idade. J4 o uber tem ganhado cada vez mais espaco no mercado, sobretudo entre os
jovens e entre pessoas que viajam a lazer. As novas formas de transporte individual
causaram grandes mudanca no setor que trouxeram ao consumidor mais opcoes de escolha
e maisacessoainformacao.
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