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As mudancas que ocorreram ao longo dos Gltimos anos impactaram sobremaneira o
comércio mundial e consequentemente os comércios locais. Além disso, o debate que tem
se acentuado nos Ultimos anos sobre a reducao no crescimento das economias mundiais e
consequente elevacao da pobreza, coloca novamente a geracao de divisas internacionais
como importante fator estratégico das economias para a resolucdo desses problemas.
Embora ndo seja um consenso na economia que o aumento do comércio possa levar ao
aumento do desenvolvimento e reducao de pobreza, é fato estilizado na economia de que
uma balanca comercial superavitaria seria uma condicdo pelo menos necessaria, ainda que
ndo suficiente.

Fazendoumrecorte regional,a Regido Nordeste do Brasilapresenta-se como a mais pobre e
desigual em relacdo as demais. Isso traz um peso maior para a necessidade de crescimento
econdmico, muitas vezes liderado pelo aumento do comércio internacional como gerador
de divisas. Nesta Regido, existem importantes polos téxteis e de confeccbes que geram
emprego e renda e tém alto potencial exportador, tais como os polos téxteis do Ceard e de
Pernambuco e que, portanto, geram expectativas de crescimento.

No Estado de Pernambuco, a indUstria téxtil tem destaque na Regido do Agreste
Pernambucano. No Polo de Confeccoes, formado principalmente pelos municipios de
Caruaru, Santa Cruz do Capibaribe e Toritama, o setor é uma das principais atividades
geradoras de emprego e renda da Regido. Como destacado por Milanés (2020), em um
contexto de pobreza e escassez de terras produtivas e de dgua, a costura é um meio
importante de sobrevivéncia e de complementacao de renda. A partir da Figura 1 é possivel
observar quais sdo as cidades pernambucanas que possuem maior participacdo das
exportacoes téxteisno totalde suasexportacoes.
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Figura 1
Participacao das exportacoes téxteis no total exportado
de cada municipio pernambucano no ano de 2021
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Fonte: Elaboracdo prépria, BRASIL/MDIC/ComexStat (2022).

Apesar de uma maior participacdo das exportacoes de confeccoes na cidade de
Taquaritinga do Norte, seu valor agregado é baixo, sendo inferior ao de Belo Jardim, que
possui uma participacdo menor na pauta exportadora. A diferenca entre os valores deve-se
3o tipo de produto negociado. Em Belo Jardim, o destaque se da para o setor de maquinas,
aparelhos e materiais elétricos, impulsionado pelainstalacdo da Fabrica de Baterias Moura,
que apresentam maiorvaloragregado.

O setor de vestudrio representa 100% das exportacdes de Santa Cruz do Capibaribe e de
Toritama, demonstrando a importancia do setor para a localidade, que juntamente com
Caruaru, em que as exportacoes desse setor representam 33,15% do total de suas
exportacoes, formam a principal rota comercial do Polo de Confeccoes. Entretanto, parte
da matéria prima necessdria para a producdo dos vestudrios € importada da China e o
aumento dessa producdo pode ser comprovado pela elevacdo dasimportacdes de tecidos e
outros acessoérios necessarios a producao da confeccdo (Figura 2). Notoriamente, isso
mostra um processo de dependéncia desse pais. Contudo, numa rapida visita ao local,
percebe-se que ja existe uma infraestrutura de producdo nessas regides, com locais de
vendas de tecidos, mdquinas e outros equipamentos, além do facil fornecimento de outros
estados. Portanto, o produto chinés que é adquirido da-se em razao do seu menor custo.
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Figura 2
Principais produtos chineses importados
pelo Polo de Confeccoes do Agreste
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Fonte: Elaboracdo prépria, BRASIL/MDIC/ComexStat (2022).

De todo modo, cabe ressaltar que esse crescimento ndo se deu em todo o Polo, umavez que
severificaumaretracdonovolumeimportado por Caruaru, diferentemente do que ocorreu
nas demais cidades. Ademais, enquanto em 2017 Toritama nao importava produtos
chineses, em 2021 apresentou importacao do grupo de reatores nucleares, caldeiras e
maquinas, o que pode configurar uma pequena mudanca no perfil produtivo dessa



/ Observatoério
Econdémico

economia. Por outro lado, Santa Cruz do Capibaribe expandiu suas importacdes da China
em relacdo a todos os produtos. Chama ainda a atencdo que apesar de o comércio Polo de
Confecc¢des-China apresentar-se sem descontinuidades, nao existe exportacées do Polo
para o mercado chinés, causando um déficit de balanca comercial persistente para o setor
téxtildo Agreste Pernambucanoemrelacdoa China.

Convém ressaltar ainda que a industria téxtil brasileira possui baixa vantagem competitiva,
um nUmero crescente de importacoes de insumos e de produtos do setor e poucas
inovacoes na producdo. Gargalos que ndo sdo passiveis de resolucdo individuais, mas sim da
juncdo com politicas definidas por meio de associacdes e érgaos de fomento que visem
objetivos como a criacdo de marcas com alto padrdo de qualidade e inovacdo, para assim
aumentar seu valor agregado no mercado internacional (Cavalcanti e Santos, 2021).
Ademais, como destacado por Silva Filho et al. (2021), na cidade de Toritama ainda é mais
fFacilmente perceptivel a geracdo de impactos negativos do processo produtivo sobre o
meio ambiente, advindos do alto consumo de dgua e a contaminacao dos efluentes por
despejo de residuos sélidos (retalhos de tecidos) e liquidos (lavagem de jeans).
Naturalmente, este problemanao é s6 de Toritama, haja vista toda a poluicdo do Rio Ipojuca.

Por outro lado, a China é uma das grandes poténcias da economia global, especialmente no
setor de téxteis e confeccoes e abala as economias locais onde se instala. Isto posto que os
produtos chineses apresentam preco relativamente mais baixo comparado aos produtos
nacionais, mesmo que um dos fatores que podem ser responsaveis por este alto poder
competitivo consista na sabida existéncia de dumping social, causado pela auséncia de leis
trabalhistas eficientes naquele pais que proibam a jornada de trabalho excessiva, a ma
remuneracao e o trabalhoinfantil. Dessa forma, diminui-se o custo de producdo e o produto
se torna mais competitivo, tornando-se muito dificil para economias locais como a do
Agreste Pernambucano concorrerem com tal realidade.

No Gréafico 1, encontram-se todos os paises que foram destino das exportacoes de
vestudrios do polo de confeccbes do Agreste.
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Grafico 1
Participacdo dos destinos no total de confeccoes
exportadas no ano de 2021 (%)
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Fonte: Elaboracdo prépria, BRASIL/MDIC/ComexStat (2022) e WITS (2022).

Apesar de aproximadamente 90% das exportacoes de vestudrios do Polo serem destinadas
a Portugal, as exportacoes brasileiras do setor correspondem a menos de 0,22% do que é
importado pelo pais, contra cerca de 5% da China. Os Estados Unidos sdo o segundo
principal destino das exportacoes de vestuarios do Polo de Confeccdes (WITS, 2022) e se
apresentam como um grande mercado importador do setor de vestudrios, sendo a China a
maior responsavel pelo atendimento dessa demanda.

No ano de 2021, o Polo conseguiu alcancar novos mercados, incluindo entre seus
importadores Israel e Japao. Almejar novos parceiros de mercado, que jad importavam da
China, pode apontar para uma nova visao do mercado de confeccoes no Agreste
Pernambucano no mercado internacional. Todavia, convém considerar que as
consequéncias geradas pela pandemia do Sars-Covid-19 podem ter causado esse efeito,
devido a escassez de produtos que proporcionou uma busca por ampliacdo dos parceiros
comerciais.



CONSELHO REGIONAL DE ECONOMIA

/ Observatorio
Econdmico
BOLETIM W ...

Referéncias

Brasil/Ministério da IndUstria, Comércio Exterior e Servicos (BRASIL/MDIC). Disponivel em:
http://comexstat.mdic.gov.br/pt/home. Acessoem: 29 mar.2022.

Cavalcanti, A. M.; Santos, G. F. A indUstria téxtil no Brasil: uma andlise da importancia da
competitividade frente ao contexto mundial. Exacta, 2021. DOI:
https://doi.org/10.5585/exactaep.2021.17784.

Milanés, R. Da lavoura para a mdaquina de costura: a insercao dos homens no polo de
confeccoesdo Agreste de Pernambuco. Extensdo Rural, 27(1), 22-41,2020.

Silva Filho, A. R. A.; et al. Classificacdo, caracterizacdo e diagndstico das lavanderias de
beneficiamento de jeans na cidade de Caruaru-PE, no Agreste Pernambucano. Research,
Society and Development, 10(1), 1-16, 2021. DOI: http://dx.doi.org/10.33448/rsd-
v10i1.12186.

WITS. World Integrated Trade Solution. Disponivel em: https://wits.worldbank.org/.
Acessoem:29 mar.2022.



CAA/UFPE | Edicao 04 | ABRIL 2022 O bse r\/até r| O
BOLETIM Econdmico
(C CORECON™

CONSELHO REGIONAL DE ECONOMIA

A Influéncia das Estratégias
de Marketing Digital sobre as
Vendas de Artefatos Culturais

na Feira de Artesanato de
Caruaru

Thiago Manoel da Silva (Graduando em Administracdo CAA/UFPE)!

Maria Ivanucia Mariz Erminio (Doutora em Direito. Mestranda em Administracao
PROPAD/UFPE. Bacharela em Administracao CAA/UFPE e Direito ASCES.
Professora do Centro Universitario Mauricio de Nassau - Gracas)?

Mario Rodrigues dos Anjos Neto (Mestre em Administracdo de Empresas.
Professor NG/CAA/UFPE)3

1. Marketing Digital e Comércio Eletronico

A era digital e suas tecnologias estdo modificando os processos de divulgacao,
distribuicdo e comercializacdo de bens e servicos. Estratégias e ferramentas tais como o
marketing digital e as redes sociais adotadas nas relacoes comerciais colaboram para que os
produtores, intermediarios e consumidores finais compartilhem informacoes, agilizem o
processo de compras e vivenciem experiéncias de consumo diferenciadas que geram mais
valor para as partes envolvidas (Kannan e Li, 2017; Castells, 2003). No inicio era o caixeiro-
viajante ou mascate com suas abordagens e técnicas de vendas; em seguida, a evolucdo
para mala-direta e televendas que permitiram que as lojas “se movimentassem” em direcdo
aos clientes; até a fase atual, caracterizada pelos websites aperfeicoados e aplicativos de
smartphones, que permitem a comunicacao agil e reciproca, uma maior compreensao dos
habitos do consumidor e 0 acesso a mais mercados. Nao é mais necessario a visita a loja
fisica. O individuo ndo precisa mais sair de casa. Com dispositivos mobile, as vendas ocorrem
comenormerapidez (Costaetal,2015).

O comércio eletronico no Brasil apresenta elevadas taxas anuais de crescimento. Os
estrategistas de vendas argumentavam que dentre as principais vantagens destacavam-se
3 maior conveniéncia e o acesso a mais opcdes para o consumidor. Com a pandemia
provocada pelo Covid-19, que teve inicio no pais em marco de 2020, ocorreu uma
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consolidacdo desse formato de varejo. Em 2020, as vendas do e-commerce foram de RS
143,6 bi.Em 2021, atingiu RS 182,7 bi, caracterizando umaumento de 27% (Figura 1).

Figura 1
Vendas do e-commerce no Brasil 2020 - 2021 (em RS bi)
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Fonte: Adaptado de Nielsen — Ebit (2022).

O potencial desse mercado representa uma oportunidade atrativa para os distribuidores e
intermedidrios. De 2019 para 2020, a quantidade de consumidores cresceu 29%. No ano
seguinte, essataxafoide 10% (Figura 2), totalizando quase 88 milhdes de pessoas.

Figura 2
Evolucao quantidade de consumidores no e-commerce 2019-2021
(em milhoes)
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Fonte: Adaptado de Nielsen — Ebit (2022).
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Um importante KPI (key performance indicator) da atividade varejista é o ticket médio. Em
ndmeros absolutos, o valor médio gasto em cada transacao em 2020 foi de R$ 423,00. Em
2021, esse valor foi de RS 443,00 (um aumento de quase 4,8%). Numa analise mais
detalhada, este indicador é avaliado em dois grupos distintos: consumidores habituais e
novos clientes. No primeiro, ocorreu uma variacao de + 3,8% (passando de RS 425,00 em
2020, para RS 441,00 em 2021). O segundo, apresentou uma variacdo maior (+9,4%),
indicando que os ingressantes nesse formato de comércio costumam gastar mais que os
clientesantigos.

No segmento das MPEs (Micro e pequenas empresas), um dos focos desse texto, ao se
analisar os tickets médios dos primeiros trimestres (T1) de 2020 e (T1) de 2021, é possivel
concluir um aumento promissor neste indicador. De RS 217,37 para RS 236,92, o que
caracterizaumavariacdode +9,6% (figura 3).

Figura 3
Evolucdo ticket médio e-commerce 2020 x 2021 e ticket médio MPEs T1 - 2021
XT1-2022 (em RS)
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Fonte: Adaptado de Nielsen - EBIT (2022) e Mercado e Consumo (2022).

Ainda nosegmento das MPEs, a evolucdo do faturamentoentreoT1de 2021e0T1de 2022
foide + 23% (de RS 466 mi para RS 573,2 mi). Esses resultados indicam o grande potencial
docomércioeletrénicos paraessas empresas (Figura 4).
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Figura 4
Evolucdo faturamento e-commerce PMEs T1-2022 X T2 - 2021
(em milhoes de RS)
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Fonte: Adaptado de Mercado e Consumo (2022).

A préxima secao apresenta indicadores sobre o comércio na Feira de Artesanato de
Caruaru.

2. OComeércioeaFeirade Artesanatode Caruaru

A Regido do Agreste de Pernambuco tem uma vocacdo para as vendas e comércio. O
surgimento e a consolidacdo de Caruaru como principal polo comercial, econdmico,
cientifico, hospitalar e turistico estd associada as atividades de compras e vendas de
mercadorias, insumos, produtos e servicos. A Feira de Caruaru é o lécus de vendas de
diversos produtos: vestuério, alimenticios, utensilios de cozinha, bolsas, brinquedos e
artesanato. Uma das razoes que justificam a escolha deste segmento é que em Caruaru
localiza-se o Alto do Moura, reconhecido como maior polo de arte figurativa das Américas
(Caruaru, 2022).

Ha poucos dados secunddrios confidveis sobre a atividade comercial de artesanato o que
enseja a realizacao de pesquisas que descrevam caracteristicas desse setor. A Figura 5
seguinte apresenta o perfil do cliente da Feira de Artesanato de Caruaru.
Aproximadamente, 44% dos clientes sao varejistas (ou seja, compram para revender ao
consumidor final). Trinta por cento sao atacadistas (compram para revender para outros
intermediarios). Finalmente, apenas 26% sao consumidores finais. Esses dados indicam que
os intermedidrios (atacadistas e varejistas) sao os principais clientes da atividade mercantil
realizadanafeira.
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Figura 5
Perfil do comprador da Feira de Artesanato de Caruaru
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As redes sociais mais utilizadas pelos comerciantes sao apresentadas na Figura 6. O
Whatsapp e o Instagram sdo as ferramentas mais adotadas pelos comerciantes, utilizadas
por47% e 33% dosrespondentes

Figura 6
Redes sociais mais utilizadas pelos comerciantes,
da Feira de Artesanato de Caruaru
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Fonte: Adaptado de Melo (2021).
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A Figura 7 apresenta a percepcao dos comerciantes acerca das utilidades das redes sociais
utilizadas. Destacam-se o aumento das vendas (31%), a fidelizacdo dos clientes atuais (28%)
eacaptacdodenovosclientes (26%).
Figura7
Utilidades das redes sociais
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Fonte: Adaptado de Nielsen - Ebit (2022).

Finalmente, a figura 8 apresenta as formas de pagamento mais utilizadas pelos clientes. Ha
apredominancia de meios digitais, tais como o cartdo de crédito (52,8%) e o PIX (14,1%).

Figura 8
Formas de pagamento mais utilizadas no e-commerce em PMEs
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Fonte: Adaptado de Nielsen — Ebit (2022).
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O marketing digital e as redes sociais sdo elementos indispensaveis para o planejamento
das estratégias de vendas de artefatos culturais da Feira de Artesanato de Caruaru.
Dominar suas ferramentas e técnicas de forma a viabilizar uma comunicacdo eficiente com
seus diversos mercados, favorece o comércio e o desenvolvimento de relacionamentos
lucrativosde longo prazo.
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No ano de 2017 foi lancada pelo governo do Estado de Pernambuco a Estratégia de
Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo para Pernambuco (ECT&I-PE) 2017-2022, com o intuito de
preparar o Estado para o enfrentamento das transformacoes em curso no mundo, como a
difusao das tecnologias digitais, bem como os desafios da sustentabilidade. Instituida por
meio do Decreto n° 45.314 de 17 de novembro de 2017, tornou-se um documento de
referéncia para as politicas de CT&l do estado. Baseada no tripé; conhecimento,
aprendizagem e inovacao, a ECT&I-PE apontou diretrizes para a transicdo para um Estado
competitivo e inclusivo. Nesse sentido, destacou a diversidade da estrutura econémica
pernambucana e a necessidade de acoes de base territorial, para criacdo ou fortalecimento
dosTerritorios Inovadores, assim definidos:

Territérios Inovadores sdo regides dentro da diversidade territorial
estadual onde se encontram conjunto de atores de um sistema de inovagdo
capaz de se articular para a promo¢do do conhecimento e da inovacdo
naquele territorio. Esses territérios, podem ter foco em determinadas
atividades econémicas da base produtiva local ou estarem relacionados a
solucdo de desafios locais, ligados, por exemplo, a qualidade de vida e as
transformacées sociais (ECT&I, 2017).

Por meio do Programa de Producdo e Difusdo de Inovacdes para o Aumento da
Competitividade dos Arranjos Produtivos Locais (ProAPL), coordenado pela Secretaria de
Ciéncia, Tecnologia e Inovacao (Secti), diversas acoes foram executadas principalmente
durante o periodo 2015-2017 para o estimulo e/ou fortalecimento dos Territérios
Inovadores. Uma acao de destaque do ProAPL foi voltada para o Polo de Confeccdes do
Agreste Pernambucano.
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De acordo com SEBRAE (2013), o Polo de Confeccdes do Agreste agrega 10 municipios,
sendo o nucleo formado por Caruaru, Santa Cruz do Capibaribe e Toritama, e mais sete
municipios no entorno; Agrestina, Brejo da Madre de Deus, Cupira, Riacho das Almas,
Surubim, Taquaritinga do Norte e Vertentes. O estudo apontou que, em 2012, o Polo
possuia 18.803 unidades produtivas e mais de 107 mil pessoas empregadas, direta e
indiretamente. As unidades produtivas seriam formadas por empresas e empreendimentos
complementares, também conhecidos por faccbes que operam como subcontratadas ou
terceirizadas das empresas. Das 18.803 unidades produtivas, 14.517 encontravam-se nos 3
principais municipios (Caruaru, Santa Cruz do Capibaribe e Toritama) que somavam mais de
81 mil pessoas empregadas, ou seja, cercade 77% das empresas e dos empregados (formais
e informais) de todo o Polo. O respectivo estudo estimou que em 2012, ainformalidade do
APL giravaemtorno de 80%, sendo mais precario o trabalho nas faccoes (93% informais).

Em relacdo a educacdo na regido do Polo de confeccdes, mais de 65% da populacdo de 25
anos ou Mais possuia apenas o ensino fundamental (incompleto), e apenas 5,3% 0 curso
superior completo (IBGE/Censo Demogréfico, 2010).

Segundo Oliveira (2012), o Polo é caracterizado pela forca de trabalho familiar, baixo
conhecimento e pouco intensivo em tecnologia, onde a maior parte da producdo é
confeccionada no préprio domicilio e de forma tradicional, quase artesanal, na maquina de
costura, cortes de tecido feito 3 mao com equipamentos rudimentares (tesoura e maquina
de corte manual) e acabamentos semi-industriais, manuais ou mesmo artesanais. Agestao e
as estratégias comerciais da maioria dos negdcios sao feitas de forma amadora,
considerando improvisos e a experiéncia do empreendedor, chefe ou dono do negdcio
(Oliveira, 2012).

Diante do contexto socioecondmico e a necessidade de adotar de acdes para apoiar a
inovacdo naregiao, a SECTI por meio do ProAPL, viabilizou aimplantacdo de uma Sala para o
Risco e Corte Automatizados, localizada em Santa Cruz do Capibaribe no ano 2018. O
investimento realizado foi de RS 1.449.000,00, para aquisicao de um conjunto de
equipamentos (incluindo enfestadeira automatica, mesa de enfesto, madquina de corte,
plotter) para proporcionar aos empresarios 0 acesso a equipamentos de alta tecnologia e
com isso a melhoria da qualidade do corte dos tecidos, aumento da escala de producao,
padronizacdo das pecas e reducao de perdas, um estimulo ao empreendedorismo,
competitividade e sustentabilidade dasempresas locais.

Figura 1
Sala de corte automatizada

Fonte: SECTI (2019).
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A'iniciativa representou também, uma inovacado para a gestdo publica, pois o conjunto de
equipamentos foi adquirido pelo Estado e cedido para a Associacao Empresarial de Santa
Cruz do Capibaribe (ASCAP), vencedora de uma Chamada Publica. A ASCAP ficou
encarregada da implementacdo da Sala e a prestacdao dos servicos de risco e corte
automatizados paraatendimento os empresarios da confeccdo que atuam naregido.

Para avaliar os resultados obtidos com a implantacdo da sala de corte automatizada na
ASCAP, foram realizadas entrevistas semiestruturadas com gestores e diretores da
Associacao, onde os principais resultados entdo apresentados no Infografico a seguir.

Figura 2
Risco e corte automatizados em nimeros

Tnvestimento
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Fonte: Elaboracdo prépria, dados da ASCAP (2022).

De acordo com o presidente da ASCAP, Josivan Ramos, 143 empresas utilizaram os servicos
derisco e corte automatizados durante o periodo dejaneirode 2019 até dezembro de 2021,
totalizando 3.408 cortes.

Segundo Josivan, as empresas usudrias do servico nao teriam acesso a tecnologia, caso nao
estivesse disponibilizada na Associacdo, pois poucas empresas possuem o conjunto de
equipamentosnaregido. Em Santa Cruz do Capibaribe, porexemplo, apenas duas empresas
possuem equipamentossemelhantes paraarealizacdo do corte automatizado.

Em relacdo aos beneficios paraa ASCAP, foiapontado que a partirdaimplantacao da Salade
Risco e Corte Automatizados, houve o aumento do nimero de associados, que passou de
150 para 190, umaelevacdode cercade 27%.

Com o fechamento do comércio devido a Pandemia de Covid-19,a ASCAP redirecionou suas
atividades para a fabricacdo de mascaras e jalecos, paralisando as operacoes apenas nos
meses de maio e junho de 2020. Nesse sentido, foram produzidas, em um curto periodo
tempo, de mais de 600.000 mascaras e de 70.000 jalecos, o que demonstrou uma
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capacidade de resposta a alta demanda por equipamentos de protecdo individual (EPI), o
que contribuiu também, para a manutencao de empregos na regidao. O projeto Mascara
para Todos, por exemplo, uma iniciativa do Governo do Estado para apoiar empresas do
Polo de confeccoes durante a pandemia, promoveu o credenciamento de cerca de 100
micro e pequenas empresas do Polo de Confeccdes que atuaram como fornecedoras de
mascaras. Segundo informacdes do Nucleo Gestor da Cadeia Téxtil e de Confeccdes
(NTCPE), essas empresas respondem por mais de 2 milempregos diretos naregiao.

Com a volta das atividades econémicas apés o periodo de pandemia, a ASCAP espera
aumentar suas atividades para continuar viabilizando a oferta dos servicos, pois é
necessdario cobrir os custos fixos atribuidos a operacao do equipamento (mao de obra
especializada, alugueldo espaco, porexemplo).

Em relacdo 3 avaliacdo do modelo inovador adotado pela SECTI, de aquisicdo dos
equipamentos e selecdo de uma entidade gestora por meio de Chamada Publica, os
entrevistados se mostraram muito satisfeitos, pois consideram que a selecdo proporcionou
uma escolha justa, dado que a ASCAP estd localizada no municipio onde se concentra o
maior nimero de empresarios da confeccdo da regido do Polo de Confeccdes do Agreste
Pernambucano.

Em relacdo as 143 empresas usuarias dos servicos, é importante destacar que a maioria,
cerca de 90%, estd localizada em Santa Cruz do Capibaribe, mas ha também empresas de
outros municipiosdo Polo e até foradele, conforme apresentado na Figura 3.

Figura 3
Quantidade de Empresas que utilizaram os
Servicos da ASCAP, por municipio
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Fonte: Elaboracdo prépria, dados da ASCAP (2022).
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Para os gestores da ASCAP, aaquisicdo do equipamento foi extremamente importante pois,
segundo eles, a iniciativa vem contribuindo muito para melhoria dos produtos
confeccionados naregido, aumentando a competitividade dasempresas.

Os resultados obtidos mostram os efeitos positivos da Politica Publica que deve ser
encarada como um caminho promissor a ser trilhado e ampliado para aumentar a
produtividade e competitividade das empresas do Polo de Confeccdes, o que é de suma
importancia, seja para enfrentar a concorréncia com outros Estados e a China, seja para
enfrentar os diversos desafios da regido, como a reducao da informalidade, melhoria da
qualificacdo damao de obraedaimagem dos produtos confeccionados.

Referéncias

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Censo Demograficode 2010. Rio de
Janeiro: IBGE, 2012. Disponivel em: < http://www.ibge. gov.br/home/>. Acesso em
marcode 2022.

Oliveira, RV. O polo de confeccoes do agreste de Pernambuco: ensaiando uma
perspectiva de abordagem. 35° Encontro Anual da Associacdo Nacional de Pds-
Graduacdo e Pesquisa em Ciéncias Sociais (Anpocs), 2012. Disponivel em:
http://anpocs.com/index.php/encontros/papers/35-encontro-anual-da-anpocs/gt-
29/gt36-5/1250-0- -polo-de-confeccoes-do-agreste-de-pernambuco-ensaiando-uma-
perspectiva-de-abordagem. Acesso em:agostode 2018.

SEBRAE. Estudo econdmico do Arranjo Produtivo Local de confeccdes do Agreste
pernambucano, 2012. Recife, Pernambuco, 2013. Disponivel em:
http://www.sebrae.com.br/Sebrae/Portal%20Sebrae/Anexos/Estudo%20Economico%
20do%20APL%20de%20Confeccoes%20do%20Agreste%20-
%20%2007%20de%20MAI0%202013%20 %20docx.pdf Acesso em: marco de 2022.

SECTI. Secretaria de Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo do Estado de Pernambuco. Série
Territérios Inovadores; confeccdo e tecnologias criativas no Agreste pernambucano, v.2,
2018.

SECTI. Secretaria de Ciéncia, Tecnologia e Inovacao do Estado de Pernambuco.
Estratégia de Ciéncia, Tecnologia e Inovacao para Pernambuco 2017 -2022: uma politica
localmenteinspirada, globalmente conectada. SECTI: Recife, 2017.

Tavora, L. Alnteriorizacdo dalnovacdao em Pernambuco: o ProAPL e o fortalecimento dos
Territérios Inovadores. Revista Inovacao e Desenvolvimento. Volumel lll, N 7,2021.



CAA/UFPE | Edicdo 04 | ABRIL 2022 O bse r\/até r_i O
BOLETIM l Fconomico
{€ CORECON=

CONSELHO REGIONAL DE ECONOMIA

Viés de Alta nos Precos

dos Combustiveis e suas

Implicacoes no Comércio
Varejista

Cldudia Rafaela Alves Ferreira (Graduanda em Economia no CAA/UFPE)’
Wellington Charles Lacerda Nobrega (Doutor em Economia pela PPGE/UFPB)?
Ewerton Felipe de Melo Araujo (Doutor em Economia pelo PIMES/UFPE)?

O aumento no preco dos combustiveis e a desvalorizacdo da moeda nacional frente
ao ddlar provocou instabilidade em diversos setores da economia brasileira e gerou baixos
niveis nos indicadores do comércio. De acordo com os dados do Instituto Brasileiro de
Economia da Fundacao Getulio Vargas (IBRE-FGV, 2022), o ano de 2022 iniciou com uma
queda de 0,4% no indice de confianca do comércio, sendo considerado o menor nivel
atingido desde abril de 2021. Diante dessa conjuntura econdmica, as quedas nos
indicadores refletem as incertezas em relacdo a alta da inflacdo, dos precos e do
endividamento da populacao.

Atendéncia de alta nos precos dos combustiveis causou grande impacto econémico na vida
dosbrasileiros. Segundo a Agéncia Nacional do Petréleo (ANP), o maior preco dagasolinano
pais foi registrado em marco de 2022 no Estado da Bahia que foi de R$8,94 por litro. Esses
aumentos podem ser explicados pelo constante reajuste nos precos dos combustiveis
realizados pela Petrobras, e pela guerra entre Russia e Ucrania que impacta o mercado
internacional através da reducdo da oferta de petréleo por parte da Rdssia. Frente a isso, o
(IBRE-FGV, 2022) revela que as incertezas em relacdo aos desdobramentos da guerra
podeminfluenciarnavariacao doindice de confianca do comércio.

O inicio de 2022 foi marcado pelo crescimento de 0,8% no volume de vendas no varejo do
Pais, jd no segundo més o crescimento foi de 1,1%, sequndo os dados do IBGE (2022). A
Figura 1 registra o volume de vendas no varejo dos seguintes estados: Bahia, Ceard, Minas
Gerais, Pernambuco, Rio de Janeiro, Rio Grande do Sul, Santa Catarina e Sdo Paulo. Nota-se
que em abril de 2020 houve uma queda brusca no volume de vendas no varejo em todos os
Estados. As estatisticas mostram que na passagem de marco para abrilde 2020 o volume de

"claudia.rafaela@ufpe.br
2wellington.charles@ufpe.br
3ewertonfma@gmail.com
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vendas apresentou os seguintes resultados: Bahia (-17,4%), Ceard (-20,2%), Minas Gerais (-
14,3%), Pernambuco (-16,6%), Rio de Janeiro (-15,5%), Rio Grande do Sul (-13,1%), Santa
Catarina (-4,3%) e Sao Paulo (-20,2%). Enquanto o comércio varejista brasileiro nesse
mesmo periodo apresentou um declinio de 16,8%. Esse impacto negativo pode ser
explicado pelas medidas de isolamento social devido a Covid-19 e também a queda da
massa salarial, que causou umareducao no consumo da populacao.

Figura 1
Volume de vendas no varejo com ajuste sazonal
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Fonte: Elaboracdo prépria, a partir de dados do IBGE (2022).

O Estado de Santa Catarina destaca-se com maior concentracao no volume de vendas no
varejocomR$168,3 milhdes de reaisem dezembrode 2020 em relacdo a média brasileira de
R$125,1 milhdes de reaisno mesmo periodo.

No comércio varejista, o setor de Combustiveis e Lubrificantes sofreu uma queda em 2022
de 6,7% frenteajaneirode 2021. Emrelacdo ao acumulado dos Ultimos 12 meses, houve um
aumento de 0,4% nesse segmento, segundo os dados do IBGE (2022). Essa variacao reflete
0 aumento do ritmo da atividade econdémica do pais. Observando o volume de vendas de
combustiveis no Grafico 2, pode-se perceber uma queda desse volume em todos os estados
noano de 2016 que pode ser explicada pela recessao econémica, aumento do desemprego
no pais e corrosao darenda pelainflacdo. Dessa forma, com o recuo da economia (queda do
PIB) e crescimento do desemprego, a demanda por combustivel sofreu uma queda e o
volume devendas de combustiveisde 2016 foiinferiorao dosanosanteriores.
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Figura 2
Volume de vendas de combustiveis
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Fonte: Elaboracao prépria, a partir de dados do IBGE (2022).

De acordo com o Global Petrol Prices (2022), o Brasil encontra-se na 62° posicdo no ranking
de 169 paises em relacdo ao preco do diesel e em 53° lugar no ranking de 170 paises em
relacdoao precodagasolina. Os precos dagasolina e do dieselvariam entre os paises devido
asdiferentes politicas de impostos e subsidios adotadas por cada regido, o mesmo vale para
asvariacoes de precosentre os Estados brasileiros.

Frente a estas variacoes nos precos de combustiveis, no Grafico 3 observou-se que em
relacdo ao preco do etanol (a) e da gasolina (b) o Estado de S3o Paulo apresenta o menor
preco médioem abrilde 2021 de R$3,60 e R$5,22, respectivamente. Jdemrelacdo ao preco
do diesel (c) no mesmo periodo, o Estado do Rio Grande do Sul apresenta o menor preco
médio R$4,09. Analisando o més que atingiu os maiores precos, novembro de 2021 se
destaca com maiores precos do etanol (Rio Grande do Sul lidera com R$6,95) e da gasolina
(Rio de Janeiro lidera com R$7,25), em relacdo ao diesel, fevereiro de 2022 apresenta os
maiores precos e Pernambuco tem maior preco médio R$5,93.
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Figura 3
Evolucdo do preco do Etanol (A), Gasolina (B) e Diesel (C)
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Fonte: Elaboracdo prépria, a partir de dados da ANP (2022).

Acercadosdados, é possivel observar o efeito substituicdo entre o etanol e a gasoling, pois a
medida que o preco da gasolina aumenta, o consumidog opta por comprar etanol. Essa
relacdo entre etanol e gasolina se iniciou com o PréAlcool, foi a partir desse programa que
houve um estimulo ao aumento da producado de etanol para substituir a gasolina afim de
estabilizar o preco da gasolina, porém essa troca de combustivel sé foi possivel com a
adocdo de veiculos com tecnologia flex fuel, também conhecido como veiculo de
combustivelduplo (Melo e Sampaio, 2014).

AFigura 4 apresenta a evolucao dos precos de combustiveis no Estado de Pernambuco. Os
precos médios por litro do diesel, do etanol e da gasolina em 2005 eram R$1,61, R$1,59 e
RS$2,31, respectivamente. Jd em 2022, os precos médios apresentados no més de janeiro
sao: diesel (R$5,77), etanol (R$5,13) e gasolina (R$6,55). Se comparado o periodo de 2005
emrelagdoa 2022, a taxa de crescimento do preco médio do diesel (256,17 %) foi superior a
taxa do etanol (222,64%) e da gasolina (183,55%). E importante ressaltar que uma das
causas das variacdes nos precos dos combustiveis é o aumento ou reducao da aliquota do
ICMS, e em Pernambuco, o segmento de combustiveis tem maior arrecadacao de tributos, o
que evidenciaumaumento nareceitado governo.

4Programa Brasileiro de Alcool implementado no ano de 1975, que tinha como objetivo estimular a
producdo de dlcool e substituir os derivados de petréleo.
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Figura 4
Evolucdo dos precos de combustiveis em Pernambuco
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Fonte: Elaboracdo prépria, a partir de dados do IBGE (2022).

Para frear o aumento dos precos de combustiveis, o governo brasileiro instituiu a Lei
Complementar 192/22 que estabelece uma cobranca Gnica do Imposto sobre Circulacdo de
Mercadorias e Servicos (ICMS) sobre os combustiveis, seqgundo o Diario Oficial da Unido. No
entanto, vale mencionar que a aliquota do ICMS ndo é a principal causa do aumento
desenfreado nos precos de combustiveis. Diante dessa perspectiva, estima-se que a
implementacdo dessa Lei reduzird o preco dos combustiveis, porém essa reducdo nao
garante a estabilizacdo dos precos no territério brasileiro.



CONSELHO REGIONAL DE ECONOMIA

/ Observatoério
Econdémico

Referéncias

ANP (Agéncia Nacional do Petréleo, Gas Natural e Biocombustiveis). Disponivel em:
<https://preco.anp.gov.br/index.asp>. Acessoem: 10 abr.2022.

DIARIO OFICIAL DA UNIAO. Disponivel em: <https://www.in.gov.br/en/web/dou/-/lei-
complementar-n-192-de-11-de-marco-de-2022-385377003>. Acessoem: 10abr. 2022.

GPP (Global Petral Prices). Disponivel em: <https://pt.globalpetrolprices.com/>. Acesso
em:08abr.2022.

IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica). Disponivel em:
<https://www.ibge.gov.br/estatisticas/economicas/comercio/9227-pesquisa-mensal-de-
comercio.htm?=&t=destaques>. Acessoem: 08 abr.2022.

ICOM (indice de Confianca do Comércio). Sondagem do Comércio. Disponivel em: <
https://portalibre.fgv.br/sondagem-do-comercio>. Acessoem: 08 abr.2022.

Melo, A.S.; Sampaio, Y.S.B. Impactos dos precos da gasolina e do etanol sobre a demanda
de etanolnoBrasil. Revista de Economia Contemporanea,v. 18, p. 56-83,2014.



Observatorio
BOLETIM /ll[ om

E de inteira responsabilidade do(s) autor(es) desta edicdo do Boletim os conceitos e
opinides emitidos, ndo refletindo necessariamente a opinido da Comissao de Estudos
Econémicos e do Conselho Editorial do Observatério Econdmico do Corecon-PE.



BOLETIM

Observatorio
Economico

= CORECON=

CONSELHO REGIONAL DE ECONOMIA

Presidente:
Vice-Presidente:

Conselheiros Efetivos:

Conselheiros Suplentes:

Conselheiro Federal:
Conselheira Federal Suplente:
Gerente Executiva:

Comité Editorial:

Projeto Grafico:

Correspondéncia:

Boletim produzido em parceria entre

o Corecon-PE e a UFPE/CAA

o /CoreconPE

o @PECorecon

André Lima de Morais
Poema Isis Andrade de Souza

Ademir Pedro Vilaca Junior

André Lima de Morais

Diégenes Sécrates Robespierre de Sa
Keynis Candico de Souto

Monaliza de Oliveira Ferreira

Poema Isis Andrade de Souza

Priscila Michelle Rodrigues Freitas
Rafael Ramos da Conceicao Moura

Adelson Santos da Silva

Fabio José Ferreira da Silva

José Farias Gomes Filho

Maria do Socorro Macedo Coelho Lima
Paulo Roberto de Magalhaes Guedes
Rosiane Ferreira de Andrade

Sandro Virgilio prado Ribeiro

Severino Ferreira da Silva

Fernando de Aquino Fonseca Neto
Ana Cldudiade Albuguerque Arruda Laprovitera
Rayssa Kelly Melo das Mercés

André Lima de Morais

Fabio José Ferreira da Silva

Keynis Candido de Souto

Maria do Socorro Macedo Coelho Lima
Monaliza de Oliveira Ferreira

Poema Isis Andrade de Souza

Rafael Ramos da Conceicdo Moura

Priscila Correia de Moura

Corecon/PE - Rua do Riachuelo, 105 -sala 212.
Ed. Circulo Catdlico - Boa Vista - Recife, PE.
CEP: 50.050-400

Tels.: 81 3039-8842 | 3221-2473 | 99985-8433

coreconpe@coreconpe.gov.br
www.coreconpe.gov.br

444

= = ({2 compe ¥

17— C

(C CORECON™ ey campucicd
UFPE

‘@' /corecon.pe



	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4
	Página 5
	Página 6
	Página 7
	Página 8
	Página 9
	Página 10
	Página 11
	Página 12
	Página 13
	Página 14
	Página 15
	Página 16
	Página 17
	Página 18
	Página 19
	Página 20
	Página 21
	Página 22
	Página 23
	Página 24
	Página 25
	Página 26

